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Scenari. Parla Mogens Blicher Bierregard, presidente dei giornalisti europei

«Per battere la crisi
Servono investimenti»

Carlo Marroni
ROMA

a «Inmezzoallacrisiecono-
mica ora per l'editoria euro-
pea & un periodo di transizio-
ne, la competizione si & fatta
davvero molto dura e si pre-
senta con parametri nuovi:
questo¢ilmomento pittdelica-
to per riuscire a garantire il
pluralismo dell'informazio-
ne».Il presidente dellaFedera-
zione europea dei giornalisti
(Efj), il danese Mogens Bli-
cher Bierregard, ¢ a Roma per
lo "steering committee”
dell’'organizzazione, presso la
Fnsi, e dove si affronta lo sce-
nario di crisi e di prospettive
delsettore. «C’& ungrosso pro-
blema finanziario complessi-
vo, che riguarda una larga fa-
scia di editori: la ristrettezza
di risorse fresche frena gli in-
vestimenti, e quindi I'innova-
zione, che ¢ la prima condizio-
neper darerespiro e prospetti-
vaalpluralismo. Questo ¢ ilno-
dochecitroviamo ad affronta-
re come giornalisti e su cui ci
confrontiamo con gli editori.
Ripeto: abbiamo davverobiso-
gno di investimenti nelle nuo-
ve tecnologie, &€ questalasfida
che pone la crisi dell’editoria,
einfattiamenonpiace parlare
di crisi, ma proprio di sfida. In
qualche modo voglio vedere
I'opportunita che lo scenario
attuale ci propone. E questo &
l'atteggiamento di tutti i gior-
nalistieuropei».

Inquesto quadrolacarta sa-
ra sempre piu sostituita dal
web? «Secondo me non & una
questione di percentuali, per
cui se cresce uno l'altro dimi-
nuisce. Va cercato, creato, un
nuovo equilibro, un business
model su cui tracciare il no-
stro futuro. Molta strada I’ab-

Efj. ogens Blicher Bierregard

IL CONTRATTO ITALIANO
«Non tuttii Paesi

hanno accordi nazionali,
mantenerli € positivo.
Nel merito, questo,

va nella giusta direzione»

biamo gia fatta, e i risultati po-
sitivi ci sono e parecchi, ma &
evidente chebisognafarne an-
cora parecchia. E una sfida di
medio-lungo termine». Inve-
stimenti, quindi, per I'innova-
zione:main Europa, per esem-
pioin campo televisivo ¢ deci-
samente forte la presenza de-
gli Stati, come in Italia: chi de-
ve investire, visto che i gover-
ni stanno progressivamente
restringendo i cordoni della
borsa? «La mia opinione, con-
divisa da molti, & che noi gior-
nalisti dobbiamo spingere af-
finché gli Stati mantengano i

loroservizi pubblici,maal con-
tempo creando le condizioni
affinché non vi siano delle in-
terferenze sull'informazione.
Quindi credo che si, gli Stati
devonoinvestire nell’informa-
zione enell'innovazione, in pa-
rallelo coni privati».

E qui veniamo al nodo della
pubblicitd, uno dei fattori-
chiave della crisi europea...
«Tutti devono poter accedere
al mercato pubblicitario, ma &
innegabile che una grossa fet-
ta di risorse viene assorbita
daigrandi attoriarrivatiperul-
timi sulla scena, e penso per
esempio a Google, Facebook e
organizzazioni di simili dimen-
sioni e diffusione. I media tra-
dizionalinon devono assoluta-
mente ingaggiare delle batta-
glie contro questi grandi
player, ma con loro si devono
cercare etrovare lastradaper-
ché contribuiscano alla strut-
tura mediatica europea».

L’incontro dellaFederazio-
neeuropeadei giornalisti & av-
venuto all'indomani della fir-
madel nuovo contratto nazio-
nale dei giornalisti. «Il con-
tratto appena firmato dalla
Fnsi, dalla Fieg e con la parte-
cipazione del governo a mio
giudizio & un passo sulla giu-
sta direzione - ha commenta-
to Bierragard - bisogna sem-
prein ogni momento ricorda-
recheicontratti nazionali so-
no una certezza, che non tutti
hanno. So che non € stato otte-
nuto tutto quello che si vole-
va, ma ¢ di sicuro unrisultato,
a partire dal fatto che si sono
messi insieme i free-lance
conigiornalisti che hanno un
contratto tradizionale, e que-
stolo giudico sicuramente un
fatto positivo».
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